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LANDING PAGE
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O guia completo



SUMÁRIO

● Fundamentos Básicos e Segredos que não querem que você 

saiba.

● Bons exemplos de landing pages

● Ferramentas para criar landing pages.

● Case: o impacto de otimizar landing pages.



FUNDAMENTOS
BÁSICOS



Landing Page, ou página de conversão/captura, é 
uma página que traz uma oferta para os 
visitantes e tem uma única missão: convencê-los 
a aceitá-la.

Seu princípio é transformar o visitante (custo) em 
dinheiro (cadastro, venda, trial, lead, etc).

CUSTO -> RECEITA



LANDING PAGE - ELEMENTOS BÁSICOS

● Possui de maneira clara uma oferta de valor.
● Possui um formulário.
● Possui um call to action.
● Não possui menu de navegação.

São 100% focadas na conversão do seu usuário.



SEGREDOS QUE NÃO QUEREM QUE VOCÊ SAIBA

● A primeira impressão é a que fica: os primeiros 7 segundos 
(momento de orientação) devem responder às perguntas 
“onde eu estou?” e “o que eu posso fazer aqui?”.

Depois disso, a conversação deve convencê-lo do POR QUE fazer isso.



SEGREDOS QUE NÃO QUEREM QUE VOCÊ SAIBA

● Cerca de 80% lêem a primeira dobra da landing page: 
significa que ela é extremamente importante.



Anatomia de 
uma boa página 
de captura

Sua LP precisa de uma 
HEADLINE (título) matador.

… deve apresentar sua proposta única de 
valor: por que escolher você?

… precisa estar em alto e bom tom (bem 
localizado e grande o suficiente para não 
passar em branco).

… deve ser o alinhamento máximo entre o 
interesse do usuário e a solução.

https://materiais.marketingconteudo.com/orcamento?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages


Anatomia de 
uma boa página 
de captura

Sem links, sidebars e menus 
desnecessários.

https://materiais.marketingconteudo.com/orcamento?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages


Anatomia de 
uma boa página 
de captura

CTA claro, com mensagem 
direta e em destaque na 
página.

https://materiais.marketingconteudo.com/orcamento?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages


Anatomia de 
uma boa página 
de captura

Texto curto e direto ao 
ponto.

https://materiais.marketingconteudo.com/orcamento?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages


A LANDING PAGE É SEU 
NPC VENDEDOR!



LANDING PAGE QUE VENDE.

● A LP é a versão digital do seu melhor vendedor.
● Ela sabe qual é a dor do cliente.
● Ela apresenta os benefícios mais persuasivos.
● Ela apresenta provas.
● Ela tira dúvidas.
● Ela faz a oferta mais "irrecusável" possível.

Ou seja, ela não é sua vitrine, mas o seu vendedor digital.



QUAL O 
TAMANHO IDEAL 
DE UMA LP?



TAMANHO IDEAL

● A Landing Page deve ter o tamanho ideal para convencer o 
seu usuário.

● Quebre objeções (tempo, informações, dinheiro) com sua 
página.



ESTIMULANDO 
UMA AÇÃO.



ESTIMULANDO A AÇÃO.

● Escassez.
● Ofertas limitadas.
● Tempo acabando.
● Estoque esgotando.
● O mundo acabando.

Utilize dessas técnicas para acelerar o processo de conversão.



CH-CH-CHANGES!



CHANGES: TESTES A/B.

● A landing page perfeita muda o tempo todo.
● Publique, mensure, avalie resultados, teste uma nova versão,

repita.
● Nunca pare de mudar. O novo é sempre melhor.

Sua landing page deve estar e constante otimização.

Aproveite para baixar nosso ebook de 
Estratégias de Conversão e Testes AB:

Ebook: Introdução a Otimização de Conversão →

https://materiais.marketingconteudo.com/cro-conversion-rate-optimization?utm_source=ebook_landing_pages_alta_conversao&utm_medium=cta&utm_campaign=ebook_landing_pages_alta_conversao


RESUMÃO



LANDING PAGE - RESUMÃO

1) A landing page pode ter várias caras.
2) Convence o usuário a te ouvir.
3) É a versão digital do seu melhor vendedor.
4) Não é nem curta e nem longa.
5) Convence o usuário a agir agora.
6) Tem um formulário perfeito.
7) Tem versões específicas para desktop e mobile.
8) Muda o tempo todo com Testes A/B.



BONS EXEMPLOS DE
LANDING PAGES





POR QUE É UMA BOA LANDING PAGE?

1) Formulário bem encapsulado: A primeira coisa que você vê nessa página é o 
formulário – está muito bem posicionado e com design claro, usando a regra 
do encapsulamento. E sempre estará acima da dobra.

1) Informações claras sobre o que você receberá, incluindo brindes para dar 
mais incentivo: O texto abaixo do botão ajuda o visitante a relaxar, 
descrevendo o que acontecerá em seguida e ao adicionar que é gratuita é um 
bom incentivo para se inscrever.

1) Um título que descreve exatamente o que o produto faz: Eu amo esse título. É 
tão claro e direto ao ponto que você não tem como não entender, 
imediatamente, o que o serviço faz. “the easiest, fastest way to get 
documents signed” = “o modo mais fácil e rápido de ter documentos 
assinados”

1) Demonstração de simplicidade: O design com os 3 passos (abaixo da área 
principal) torna a compreensão de quão rápido esse serviço é, o que limita o 
número de leads ruins, pois eles sabem para o que estão se registrando.

1) Depoimentos de alto nível: Um grande fator de confiança é gerado por esses 
depoimentos, eles ajudam a descrever os benefícios ao mesmo tempo em 
que demonstram a recepção do serviço.



http://go.roihero.com.br/teste-gratuito?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=ebook_landing_pages


POR QUE É UMA BOA LANDING PAGE?

1) O formulário aparece quando o usuário clica em “testar grátis”.
Desta forma ele não assusta o usuário com solicitação de dados.

1) A landing page possui um cronômetro (countdown) para gerar senso de 
urgência, o que ajudou a elevar as conversões.

1) Os benefícios de utilizar o software descrito na landing page são bem 
destacados e utilizados, isso garante que o tráfego qualificado continue 
a leitura e se torne mais propenso a se tornar um trial.

1) Por fim, a página finaliza com um vídeo que retira todas as dúvidas do 
usuário e ainda apresenta a equipe do software, tornando tudo mais 
humano.





POR QUE É UMA BOA LANDING PAGE?

1) Benefícios: Assim como a página da RightSignature , os tópicos “O que 
você aprenderá” (“What you’ll learn”) são todos sobre o que você 
conseguirá a partir desse e-book. Um erro comum aqui é listar o 
conteúdo ao invés do efeito que o conteúdo terá sobre você ao lê-lo.

1) Fator bem-estar: Parte de mim pensa que a psicologia por trás de fazer 
o bem é um fator para conversão. Claro que o foco é a necessidade de 
conteúdo, mas a afirmação acima dos logotipos de clientes sobre mudar 
vidas adiciona uma forte ideia de que esse e-book poderia fazer algo 
ótimo para você.

1) Confiança: Juntamente com os logotipos dos clientes, a inclusão do 
endereço de um escritório físico adiciona mais uma camada de 
confiança.



http://cursos.ocaenergia.com/tecnicas-praticas-aquecimento-solar-sao-paulo
http://cursos.ocaenergia.com/tecnicas-praticas-aquecimento-solar-sao-paulo


POR QUE É UMA BOA LANDING PAGE?

1) A proposta de valor é super bem definida: o usuário entende do que 
essa página se trata instantaneamente.

1) Os benefícios são claros e visíveis já na primeira barra branca, que 
inclusive é visível sem a necessidade de rolar a página.

1) O call to action “tenho interesse” ganha todo o destaque, mesmo com 
outro call to action do seu lado. Isso garante que o lead caminhe pelo 
caminho correto.

1) A proposta de valor é reforçada com a grade curricular do curso, 
certificações e diferenciais.

1) A seta indica um formulário para que o lead preencha: pode parecer 
algo bobo, mas torna o processo ainda mais intuitivo e 
consequentemente eleva a taxa de conversão.



FERRAMENTAS
PARA CRIAR
LANDING PAGES



FERRAMENTAS PARA CRIAR SUA LP!

https://new.landingi.com/register?invite=uugyuy
https://unbounce.com/?utm_source=alaskamarketing.com.br&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages
https://instapage.com/?utm_source=alaskamarketing.com.br&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages
https://br.hubspot.com/?utm_source=alaskamarketing.com.br&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages
https://www.rdstation.com/?utm_source=alaskamarketing.com.br&utm_medium=ebook&utm_campaign=landing_pages


O IMPACTO DE
OTIMIZAR SUAS 
LANDING PAGES
Conversion Rate Optimization

https://materiais.marketingconteudo.com/cro-conversion-rate-optimization


4X mais leads qualificados e receita.
Custo por lead reduzido em 20%.

Os resultados acima foram conquistados 
para a OCA Solar Energia através de 
planejamento, testes AB e análise 
constante de taxas de conversão, 
principalmente no que diz à respeito:

● Landing pages;
● Palavras-chave no google adwords;
● Audiência semelhante.

As táticas realizadas serão exibidas nos 
próximos slides.

OCA Solar Energia



A
10% CR

21% CRB



A B

20% CR 26% CR



IMPACTO NO GOOGLE ADWORDS
Otimização



Evolução de Conversões x Custo de Conversão entre Jul/17 e Jun/18.

JUL/17
Leads

417
CPL/R$ 
11,10
Vendas

30
 

AGO/17
Leads

456
CPL/R$ 
12,80
Vendas

42
 

SET/17
Leads

588
CPL/R$ 
12,79
Vendas

30
 

OUT/17
Leads

486
CPL/R$ 
12,71
Vendas

24
 

NOV/17
Leads

296
CPL/R$ 
16,20
Vendas

34
 

DEZ/17
Leads

350
CPL/R$ 
10,96
Vendas

25
 

JAN/18
Leads

557
CPL/R$ 
9,87
Vendas

39
 

FEV/18
Leads

671
CPL/R$ 
9,50
Vendas

43
 

MAR/18
Leads

745
CPL/R$ 
8,78
Vendas

57
 

ABR/18
Leads

876
CPL/R$ 
10,17
Vendas

51
 

MAI/18
Leads

1155
CPL/R$ 
8,62
Vendas

85
 

JUN/18
Leads

1602
CPL/R$ 
8,46
Vendas

91
 



VAMOS EXPLORAR O SEU 
CRESCIMENTO EXPONENCIAL!

Criamos, executamos e otimizamos estratégias de retorno 
rápido, mensurando todos os resultados obtidos para aumentar 

as suas vendas.

Acelerar Meus Resultados

https://www.alaskamarketing.com.br/alaskasprint-growth-hacking-cro/?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=ebook_landing_pages
https://www.alaskamarketing.com.br/?utm_source=ebook_landing_pages_alta_conversao&utm_medium=cta&utm_campaign=ebook_landing_pages_alta_conversao
https://www.alaskamarketing.com.br/?utm_source=ebook_landing_pages_alta_conversao&utm_medium=cta&utm_campaign=ebook_landing_pages_alta_conversao


https://www.alaskamarketing.com.br/?utm_source=alaska&utm_medium=ebook&utm_campaign=ebook_landing_pages



